SYLLABUS

Té dhéna bazike té |Endés

Njésia akademike:

Fakulteti i Turizmit dhe Ambientit

Titulli i Iéndés:

Menaxhimi i Destinacioneve Turistike

Niveli:

Bachelor

Statusi Iéndés: Obligative
Viti i studimeve: [
Numri i oréve né javé: 3
Vlera né kredi - ECTS: 5

Koha / lokacioni:

Mésimédhénési i [éndés:

Prof. Ass. Dr. Alberta Tahiri

Detajet kontaktuese:

alberta.tahiri@ushaf.net

Pérshkrimi i Iéndés:

Lénda “Menaxhimi i Destinacioneve Turistike”
paraget njé gasje drejté informimit té studentéve
dhe pasurimit t& tyre me njohurité e nevojshme
lidhur me réndésiné e menaxhimit té duhur té
destinacioneve turistike, si element thelbé&sor ky i
cili ndikon né térhegjen e njé numri sa mé té madh
té turistéve dhe vizitoréve. Qasja né literaturén e
pérzgjedhur nga autoré té huaj dhe vendor, si dhe
hulumtimet pér destinacionet turistike vendore
ofrojné njé pérmbledhje té begatshme pér
studentét té cilét ndjekin leksionet nga kjo 1éndé.

Qéllimet e Iéndés:

Qéllimet kryesore té késaj lénde ndérlidhen me
réndésiné e menaxhimit efikas té destinacioneve
turistike, pérkatésisht me aftésimin e studentéve né
kété fushé dhe me informimin e tyre pér té gjitha
destinacionet turistike t& Kosovés té cilat ndikojné
né zhvillimin e turizmit si sektor i ekonomisé, dhe
né zhvillimin e gjithémbarshém ekonomik té vendit.
Pra, synohet té arrihet njohja e destinacioneve
turistike, réndésia e zhvillimit dhe mbrojtjes sé tyre,
roli i zhvillimit té tyre né vecanti né turizém dhe né
pérgjithési né ekonominé shtetérore.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Né pérfundim té késaj lénde studentét duhet té

jené né gjendje:

» Té kuptojné konceptet gé iu paragiten lidhur me
destinacionet turistike dhe menaxhimin e tyre;

» Té kuptojné réndésiné e menaxhimit efikas té
destinacioneve turistike né térhegjen e turistéve
dhe vizitoréve;

» Té shpjegojné ményrén e organizimit dhe té
funksionimit t& destinacioneve turistike;

= Té njohin destinacionet dhe atraksionet turistike
né vendin toné;

» Té krahasojné zhvillimet e destinacioneve té
ndryshme turistike dhe té paragesin véshtimet e
tyre kritike pér problematika té caktuara.



mailto:alberta.tahiri@ushaf.net

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e
té nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej

Ligjérata 2 15 30
Ushtrime teorike/laboratorike 1 15 15
Puné praktike

Kontaktet me 2 1 2
mésimdhénésin/konsultimet

Ushtrime né teren 2 2 4
Kollokfiume, seminare 2 2 4
Detyra té shtépisé

Koha e studimit vetanak té 3 15 45
studentit (né biblioteké ose né

shtépi)

Pérgaditja pérfundimtare pér 5 4 20
provim

Koha e kaluar né vlerésim (teste, 2 1 2
kuiz, provim final)

Projektet, prezentimet, etj. 3 1 3
Totali 125

Metodologjia e mésimédhénies:

Ligjérata dhe ushtrime t& kombinuara me raste té
studimit dhe diskutime né klasé, punime
seminarike, diskutime, puné né grupe, etj.

Metodat e vlerésimit:

Kolokviumi i paré: 0-30%
Kolokviumi i dyté: 0-30%
Ushtrimet, seminarét; 0-20%
Hulumtimet shkencore: 0-10%
Interaktiviteti: 0-10%

Provimi pérfundimtar: 100%

Provimi final éshté vierésuar me 100% té notés.
Provimi pérbéhet prej pyetjeve me pérgjigje té
mundshme, pyetjeve té hapura, dhe njé rast té
studimit.

Literatura

Literatura bazé:

John Swarbrooke, “The Development and
Management of Visitor Attractions”, Second edition,
Butterworth-Heinemann, Great Britain, 2002.

Literatura shtesé:

= Armand Krasnigi & Fatos Ukaj, Administrimi
publik i agjencive dhe destinacioneve té turizmit
né Kosové, (Monografi), 2017.

= Julia N. Albrecht, “Visitor Management in Tourism
Destinations”, CABI, 2017.




= Nazmi Kozak & Metin Kozak, “Tourist Destination
Management: Instruments, Products, and Case
Studies”, Springer, 2019.

» Youcheng Wang & Abraham Pizam, “Destination
Marketing and Management: Theories and
Applications”, CAB International, 2011.

Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e paré: Prezentimi i syllabusit dhe hyrje e pérgjithshme pér Iéndén
Java e dyté: Roli i térhegjes sé vizitoréve né turizém

Produkti i térhegjes sé vizitoréve

Java e treté:

Tregu i térheqgjes sé vizitoréve
Mijedisi i biznesit dhe térhegja e vizitoréve

Java e katért:

Procesi i zhvillimit dhe roli i studimeve té fizibilitetit
Faktorét gé ndikojné né suksesin e térhegjes sé vizitoréve

Java e pesté:

Financimi i projekteve pér térhegjen e vizitoréve
Projektimi i atraksioneve pér vizitorét

Java e gjashté:

Menaxhimi i projektit

Java e shtaté:

Kolokviumi |

Java e teté:

Roli i menaxherit dhe stilet e menaxhimit

Java e nénté:

Koncepti i marketingut
Planifikimi strategjik i marketingut
Zbatimi i strategjive t& marketingut

Java e dhjeté: Menaxhimi i burimeve njerézore
Java e njémbedhjeté: Menaxhimi financiar
Java e dymbédhjeté: Menaxhim operacionesh

Java e trembédhjeté:

Sfidat etike né menaxhimin e atraksioneve
Menaxhimi i cilésisé

Java e katérmbédhjeté:

Menaxhimi i ndryshimit dhe planifikimi pér t& ardhmen

Java e pesémbédhjeté:

Kolokviumi Il

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijueshméria e rregullt, mbajtja e getésisé dhe angazhimi aktiv né dialog gjaté
ligjératave dhe ushtrimeve éshté e obligueshme.




